VILLE D'ALES

ETATS GENERAUX DU COEUR DE VILLE,
COEUR DE TERRITOIRE

CEyrago

Thématique n°4 « UN CCEUR BATTANT ATTRACTIF »

Commerces, animations, Culture, sports

Atelier n°1 : Etablissement d’une connaissance partagée

16 novembre 2016




INTRODUCTION
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* Cceur deville, coeur de territoire
— Ales ville centre d’Ales Agglomeération
— Place commerciale
— Pole d’'emplois
— Place socio-culturelle, animée et festive

— Attire quotidiennement une population exterieure : actifs,
étudiants, chalands, ...

 Definir un projet pour assurer la redynamisation du
cceur de ville a I'horizon 2025

* Processus de travail collectif et participatif
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@ THEMATIQUE DE TRAVAIL /ATELIERS

1. Une ville en mouvement
Se déplacer, accéder, stationner

2. Un espace public de qualiteé
Ameénagement, environnement, infrastructures

3. Une ville a vivre
Habitat, activités sociales et économiques, santé, sécurité

4. Un ccoeur battant attractif

Commerces, animations, culture, sport...
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PROCESSUS DE TRAVAIL PARTICIPATIF
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* Partager |'etat des lieux concernant la thematique « un
coeur battant attractif : commerces, animations, Culture,

sports »

 Evaluer collectivement la situation du coeur de ville
d’Ales en matiere

— D’offre commerciale
— D’offre de loisirs : cinéma, pratiques culturelles et sportives

— D’animation du cceur de ville : spectacles, évenements
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ETAT DES LIEUX
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DEUX SECTEURS DU CCEUR DE VILLE

B = z ] \ \ | B VA
/,/ / {J "\ﬁ \\ (‘,//

S LI [

« \\ ) £
{ — \\ \ / //
™S \\H\ h
/ \,&\\\ y / /‘/\\\i\ \ /

L N\ 4

- N N
/ s {A\f.

Secteur
renovation
Jean Moulin

(X
-----
------
----------
-----------
---------
........

A\ Nap—2 N N
Thématique n°4 : Un coeur battant attractif —
Atelier n°1

cgayracoeur




ETAT DES LIEUX

L'OFFRE COMMERCIALE
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L 'OFFRE COMMERCIALE

* 601 établissements
— 361 commerces
— 1ag services aux particuliers

— 125 CHR

Source : UCIA

Tendance d’évolution de I'offre commerciale par secteur ces 10 derniéres

années
o
o i 27%
o ()
25% 229
20
2%
0]
Alimentaire Autos, Cafés, Culture, Divers Equipements Equipement  Hygiéne,
motos restaurants loisirs -9%, de la maison de la santé,
-20 ersonne beauté
-18% £
-40 - -35%
Source : CCl Ales Cévennes, Etat des lieux du Thématique n° - Un coeur battant attractif —
commerce sur le Centre-ville d’Ales, 2016 q N Cracem
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PARTS DE MARCHES

60 52% 51%

W Ceoeur de ville

W Périphérie

Source : UCIA

Coeur de ville : 1°" destination pour les achats désirs sur le péle
commercial d'Ales
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TYPES D'ACHATS REALISES EN CCEUR DE VILLE

. Besoins Courants =======-== > Optique, médical et solaire

Maroquinerie, habillement

© Achats Désirs ~  ceceeeee- *  femme

L AChatS LUquUeS --------- > Livres et papeterie
“ Investissement ... - Vaisselle, décoration
Source : CCl Alés Cévennes, Etat des lieux du Thématique n° : Un coeur battant attractif -
commerce sur le Centre-ville d’Alés, 2016 Atelier n°1 cgeyracoeur




VACANCE DES LOCAUX COMMERCIAUX

Coeur de ville d’Ales

18% 47% 28%

Source : rapport Pivadis, 2015
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CHIFFRE D'AFFAIRES DU COMMERCE

Coeur de ville Bassin de vie alésien
* Chalandise : 84 000 personnes * Chalandise : 200 000 personnes
* CA:117,5 M¢€ * CA:640Mse

Le coeur de ville représente
* 6% de la population du territoire
* 19% du CA du bassin de vie

Source : Source : CCl Ales Cévennes, Etat des lieux du commerce sur le Centre-ville d’Alés, 2016

Comparaison du CA du commerce d'Ales

1,4 M€ [ 1 000 hab 1,3 M€ /1000 hab 1,9 M€ /1 000 hab

Source : rapport Pivadis, 2015
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PROVENANCE DE LA CLIENTELE

Besoins alimentaires Non alimentaire
CA cceur de ville : 23 M€ CA cceur de ville : g5 M€

B Alés centre
I Autres secteurs d'Alés et
sa couronne urbaine

B Secteurs plus éloignés

Autres diffus

Habitants d’Ales centre = 1°s clients / coeur de ville

Source : CCl Alés Cévennes, Etat des lieux du commerce sur le Centre-ville d’Alés, 2016
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PROFIL DE LA CLIENTELE DU CENTRE-VILLE

Retraité
® Employé, ouvrier
" Enseignant, technicien, cadre moyen
M Cadre SUP, profession libérale
“ Artisant, commercant, chef d'entreprise

™ Sans activite

* Lesretraités, 1°™ clients du centre-ville
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Source : CCl Ales Cévennes, Etat des lieux du
commerce sur le Centre-ville d’Ales, 2016




ETAT DES LIEUX

L'OFFRE DE LOISIRS
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OFFRE DE LOISIRS

Offre - 15 min a pied

Soccer Team

. Centre Nautique
45 min

Toboggan
Complexe Sportif Prairie
Bowling / Billard

20 min

Offre a - 20 min a pied

Musee/ Parc Pelouse Paradise
du Colombier 9 min

9 min

Ales Plage
9 min

Théatre Cratére

Ciné Planet Parc de laTour Vieille
E André 22 min
Urban Parc SpaceAn
_ Chamson
9 min Médiatheque
Fort Vauban / Parc du

Bosquet

Musee PAB
16 min

Pole National du Cirque

Ecole du cirque

Pole culturel et scientifique de
Rochebelle

Centre équestre de Rochebelle
20 min
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ETAT DES LIEUX

L'ANIMATION DU CCEUR DE VILLE
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ANIMATIONS COMMERCIALES

* Foires : produits du terroir, objets de brocante, livres, disques, vétements,
ustensiles de cuisine, ...

e

.ﬂ.

17 Janvier : 27 Avr/[ 24 Aolt :
Foire d’Hiver (de la Saint- Foire de Printemps
Antoine)

* Marché le lundi (place de la mairie)
* Marché aux puces le dimanche

Marché aux puces
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ANIMATIONS CULTURELLES

Semaine Cévenole
Cratere Surface
ltinérances

Concerts d'épiphanie

Journées du patrimoine
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ANIMATIONS SPORTIVES

* Etoile de Besseges

* Foulée des Berges du Gardon
* Foulee d'Ales Agglomeération
* AlésTrém

* Mécatrail

* Rallye du Gard

* Triathlon du Gardon

 Patinoire
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Feria

Corso du 14 juillet

Féte de la musique

Feux d'artifice du 14 juillet
Les Fous Chantants

Ales Plage

Féte foraine

Estival’'és : concerts, théatre,

marchés nocturnes, ...
Semaine bleue

Repas des ainés
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Les Fous Chantants

V

cggk;ra coeur




+ de 600 000 personnes chaque année en coeur de ville

Féria : 200 000 a 300 000 participants

Festival Film Itinérances : 45 000 a

50 000 spectateurs
Semaine Cévenole : 25 000 participants

Cratere Surfaces : 20 000 spectateurs

14 Juillet (feu d'artifice et Corso
d’Ales) : 8 a 15 000 personnes

15 Ao0t (feu d'artifice) : 8 a 10 ooo
personnes

Festival de la voix : 8 a 10 000

Ales Plage : 6 000 personnes sur la
saison

Les fous chantants : 4 000 personnes

\/
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CLOTURE DE L’ATELIER N°1
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Synthése de la 1° série d’ateliers sur les 4 thématiques
Publication sur le site internet

Séance prospective 2025

Enquéte grand public
« Atouts Faiblesses Opportunités Menaces »
- Enrichissement des productions issues des ateliers

2&me gtelier « un coeur battant attractif » : orientations

3eme gtelier « un coeur battant attractif » : actions

A partir du lundi 21 novembre 2016

Mardi 22 novembre 2016 — 18h30
Salle Cazot

Du lundi 21 novembre 2016 au
vendredi 2 décembre 2016

Mercredi 11 janvier 2017 — 18h30
Salle Cazot

Mercredi 22 février 2017 — 18h30

Salle Cazot
- e
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MERCI DE VOTRE PARTICIPATION ACTIVE

Ville d’Ales
Etats generaux du cceur de ville




